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La propaganda,
eina politica fonamental

Lenquesta publicada el 20 de marg a La Van-
guardia, atorgava a ERC una intencié de vot del
7% en unes eleccions autonomiques. Tot i ser un
2,5% menys que els resultats del novembre del
1995, cal valorar positivament aquestes dades.

ERC resisteix bé la fugida de I'anterior direccio, i
justament els antics dirigents i el seu nou «xirin-
guito» son els menys valorats de tot 'espectre
politic i gaudeixen d'una fantastica intencio de
vot del 0,0%. La base social de I'esquerra inde-
pendentista els ha situat alla on es mereixen.

La conclusio és evident: el 2,5% de ciutadans
que hores d'ara no ens votarien no se’n han anat
a fer el pi. Cal treballar per recuperar aquests
votants, desencisats davant el transfuguisme, i
fer-los entendre que ERC no n'és la culpable
sind la victima.

Cal fer-los saber que continuem sent els de sem-
pre, fidels al compromis social i étic de servei a
tots els ciutadans que guia 'accio politica de la
generacio que funda ERC el 1931, amb Fran-
cesc Macia i Lluis Companys al capdavant. | de
les generacions que van prendre el seu testimo-
ni, en l'exili i la clandestinitat. Aquest és el patri-
moni d'ERC i ningt se'n pot apropiar.

Cal fer-los saber que ERC continua sent 'esque-
rra nacional de Catalunya, I'esquerra que no ha
renunciat mai als drets nacionals del nostre po-
ble. Nosaltres som el partit per la independéncia.

| per fer saber tot aix0 tenim, entre d'altres, una
eina politica fonamental: la propaganda, la tra-
duccié de les nostres idees i objectius en idees-
forca i la seva difusio mitjancant eslogans (del
gaélic sluagh ghairm, crit de guerra). El 23 d'abril
tenim una primera cita amb els nostres conciuta-
dans i conciutadanes. Que tothom sapiga que
ERC és l'auténtica esquerra de Catalunya, de
Salses a Guardamar i de Fraga a Mao.

Ara, més que mai.

Josep Vall
‘Secretari de Publicacions i Propaganda

Sant Jordi 1997

Ja tenim el 23 d’abril aqui mateix. Enguany
Sant Jordi és molt especial. Cal que totes les
seccions locals d’ERC fem una demostracio
de forca i siguem més presents que mai al
carrer complint amb els quatre objectius de la
diada: difondre propaganda; lluitar per la llen-
gua; disfrutar dels Ilibres i les roses i refor¢ar
I'economia de la nostra seccio local.

La diada de la propaganda

Sant Jordi, és la diada nacional festiva i alhora
reivindicativa per excel-lencia. Linici de la prima-
vera s una data ideal perque la gent prengui el
carrer i en disfruti. El millor dia per donar a conei-
xer les nostres propostes i fer el major nombre de
nous militants. Enguany, la campanya de propa-
ganda té per motiu I'eslogan del 21& Congrés
Nacional d’'ERC, FEsquerra pel canvi. ética,
progrés, independeéncia.

La diada per la

llengua

Aixi com el 25 d’abril,

I'11 de setembre o el

7 de novembre recor-

dem desfetes, per Sant

Jordi, i al voltant de la

festa del llibre, el dediquem a

lluitar per la nostra llengua. Enguany

volem deixar clar que el catala, és la llengua
propia de Catalunya. S'encarregaran de procla-
mar-ho per tota la naci¢ 60.000 adhesius.

La diada del llibre i la rosa

Amb tanta lluita no ens oblidéssim de gaudir de la
part més ludica de la diada, regalem llibres i
roses. Siguem fidels als costums nacionals.

| de pas venem llibres i roses, i siguem fidels
també a la tradicio mercantilista del nostre poble,
tot fent girar la roda de I'economia productiva.
Enguany tenim una novetat editorial, Tornar a la
gent. L'esquerra nacional cap al segle xxi, un
recull de textos politics de Josep-Lluis Carod-
Rovira, secretari general d'ERC.

La diada de I'economia

Llibres, roses, i moltes coses més per vendre.
Pins, clauers, encenedors, adhesius, banderes
estelades, mocadors, samarretes... Seguint amb
la via mercantilista cap a la independéncia: que
Sant Jordi, a més de matar el drac, ajudi a matar
les nostres penuries economigques.




